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RESUMO

Empreendedorismo como disciplina € uma realidade em muitas instituicbes de ensino
brasileiras, principalmente nas que ministram cursos nas areas de Administragdo e
Negocios, porém esta centrado no estudo do empreender que cria uma empresa ou no
empreender corporativo. O Empreendedorismo Social (ES), embora ganhando importancia
no Brasil, muitas vezes, nem sequer esta na ementa das disciplinas de empreendedorismo.
O objetivo deste artigo é analisar uma acao, fruto do ensino de empreendedorismo social,
realizada por alunos da Fatec Sao Carlos que atuou com Lions Clube e Rede Feminina de
Combate ao Cancer. Para cumprir o objetivo realizou-se uma pesquisa bibliografica a
respeito de ES e um estudo de caso cujo instrumento de coleta de dados foi um roteiro de
entrevista. Este estudo se justifica pela necessidade de promover o desenvolvimento do ES
em alunos de graduacdo por meio de acbes praticas que possibilitem a formacao de
cidadaos ativos. Dentre os principais resultados podemos citar que a agdo envolveu mais
alunos que apenas os que cursavam a disciplina, sensibilizou os participantes para
problemas sociais; proporcionou conhecimento a respeito de ES e suas possibilidades;
ajudou a divulgar as causas globais de Lions e as a¢des da Rede Feminina; arrecadou
produtos para a Rede Feminina de Combate ao Cancer e proporcionou um aprendizado
pratico ndo apenas de ES, mas de parceria e colaboragdo entre individuos das trés
instituicdes e da sociedade.

Palavras-chave: Causas Sociais; Empreendedorismo Social; IES; Terceiro Setor.
ABSTRACT

Entrepreneurship as a discipline is a reality in many Brazilian educational institutions,
especially those that teach courses in the areas of Administration and Business, but it is
centered on the study of entrepreneurship that creates a company or corporate
entrepreneurship. Social Entrepreneurship (SE), although gaining importance in Brazil, is
often not even on the syllabus of entrepreneurship subjects. The objective of this article is to
analyze a social entrepreneurship action carried out by students from Fatec Sdo Carlos who
worked with the Lions Club and the Women's Network to Combat Cancer. To fulfill the
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objective, bibliographical research was carried out regarding SE and a case study whose
data collection instrument was an interview script. This study is justified by the need to
promote the development of HE in undergraduate students through practical actions that
enable the formation of active citizens. Among the main results we can mention that the
action involved more students than just those studying the subject, it sensitized participants
to social problems; provided knowledge about HE and its possibilities; helped publicize Lions'
global causes and the actions of the Women's Network; collected products for the Women's
Network to Combat Cancer and provided practical learning not only about HE, but about
partnership and collaboration between individuals from the three institutions and society.

Key words: HEI; Social Causes; Social Entrepreneurship; Third Sector.

INTRODUGAO

O empreendedorismo social € um conceito que tem ganhado importancia na
sociedade brasileira e estabelece uma conexdo entre o empreendedorismo
tradicional, focado na gestdao empresarial € no lucro, e as organizagdes do Terceiro
Setor, que sdo voltadas para projetos sociais e de interesse coletivo (Barbalho;
Uchoa, 2019; Oliveira et al., 2020).

As organizacbes de empreendedorismo social no Terceiro Setor atuam,
segundo Freitas et al. (2022) por meio de projetos que buscam resolver problemas
sociais em comunidades vulneraveis de tal forma que possibilitem resgatar as
pessoas das situagdes de risco e promové-las.

O empreendedorismo social, portanto, desafia as formas tradicionais de
abordar os problemas sociais, buscando solugdes inovadoras e sustentaveis que
promovam o bem-estar coletivo e a melhoria das condi¢bes de vida das pessoas
mais necessitadas (Barbalho; Uchoa, 2019).

A formacdo académica, especialmente no Ensino Superior, deve ser
abrangente e estar alinhada com as demandas contemporaneas. Um curriculo
amplo permite que os estudantes desenvolvam habilidades e competéncias
necessarias para se tornarem profissionais qualificados e cidaddaos engajados
(Santos; Galleli, 2013).

Além das questbes técnicas especificas de cada area de estudo, é

fundamental que a vivéncia universitaria promova uma formacado plena e
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humanizada. Isso significa que os estudantes devem ter a oportunidade de
desenvolver ndo apenas conhecimentos académicos, mas também habilidades
sociais, emocionais e éticas. A formacao plena visa formar profissionais completos,
capazes de lidar com desafios complexos, adaptar-se a mudancas e contribuir para
a sociedade de forma positiva (Couto; Vazquez; Correa, 2020).

A formagao académica deve ir além do ensino de conteudos tedricos e
proporcionar experiéncias praticas, interdisciplinares, abrangente e articulada as
demandas contemporaneas proporcionando aos estudantes as ferramentas
necessarias para se tornarem profissionais competentes, capazes de enfrentar os
desafios do mercado de trabalho, ao mesmo tempo em que se tornam cidadaos
ativos, conscientes e comprometidos com o bem-estar coletivo. (Dolabela, 2006;
Bastos; Ribeiro, 2011; Oliveria et al. 2020).

Ante o exposto, o objetivo desta pesquisa é analisar uma agao, motivada pelo
ensino de empreendedorismo social, realizada na disciplina de Desenvolvimento de
Negoécios da Fatec Sdo Carlos que atuou em parceria com Lions Clube e Rede
Feminina de Combate ao Cancer, organizagdes do Terceiro Setor.

Para cumprir o objetivo realizou-se uma pesquisa bibliografica a respeito de
empreendedorismo social e um estudo de caso cujo instrumento de coleta de dados
foi um roteiro de entrevista.

Este estudo se justifica pela necessidade de promover o desenvolvimento do
Empreendedorismo Social em alunos de graduacao por meio de acdes praticas que
possibilitem a formacgao de cidadaos ativos, além de ampliar conhecimento tedrico e
novas formas de aplicagao pratica na area.

Este artigo esta estruturado em cinco seg¢des, iniciando com esta introdugéao,
seguido de material e métodos que serao abordados na segunda sec¢ao. A terceira
secao contém a fundamentacgao tedrica de empreendedorismo, empreendedorismo
social e terceiro setor. Os resultados do estudo de caso e sua analise serao tratados

na quarta seg¢ao, encerrando com as consideragodes finais na quinta secgéao.
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MATERIAL E METODOS

Esta pesquisa € de natureza aplicada, que segundo Turrioni e Mello (2012)
caracteriza se por seu interesse pratico cujos resultados sejam utilizados na solugao
de problemas reais. E uma pesquisa exploratéria pois visa proporcionar familiaridade
com o problema para aprimorar conhecimentos e ideias (Gil, 2010). A abordagem da
pesquisa é qualitativa, por ndo requerer o uso de métodos estatisticos e sim captar a
perspectiva do entrevistado por meio de coleta de dados (Turrioni e Mello, 2012).

O trabalho foi dividido em duas etapas: na primeira realizou-se uma pesquisa
bibliografica dos temas empreendedorismo, empreendedorismo social e sua
aprendizagem em IES. Segundo Gil (2010), a pesquisa bibliografica tem como
objetivo proporcionar maior familiaridade a respeito do tema empreendedorismo
social, tornando-o evidente ao explorar todos os aspectos referentes ao fato
estudado.

Na segunda etapa realizou-se um estudo de caso da agado desenvolvida por
alunos na disciplina de Desenvolvimento de Negdécios, do curso de Gestao
Empresarial da Faculdade de Tecnologia de Sao Carlos. O estudo de caso visa
investigar um fendbmeno considerando seu contexto, ou seja, realiza uma analise sob
a conjuntura real (Yin, 2015).

O instrumento de coleta de dados foi um roteiro de entrevista semiestruturada,
aplicado aos alunos organizadores e participantes do projeto. Os alunos
entrevistados serdo identificados por Aluno de A a E. Duarte (2004) afirma que
entrevistas sdo fundamentais quando se deseja identificar praticas e o0 modo como

cada um dos entrevistados percebe sua realidade.
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EMPREENDEDORISMO SOCIAL E O TERCEIRO SETOR

Empreendedorismo

O empreendedorismo emergiu como um dos fenbmenos mais proeminentes e
relevantes da economia contemporéanea. Ao analisar as caracteristicas e
transformagdes do cenario econdmico atual, € possivel compreender por que o
empreendedorismo se destaca como um fenbmeno de extrema importancia
(Barbalho; Uchoa, 2019).

Segundo Dolabela (2006) o empreendedor é responsavel pelo crescimento
econdbmico e pelo desenvolvimento social, ainda acrescenta que através da
inovagao a economia se torna mais dinamica. Revela-se assim a importancia do
empreendedorismo e sua contribuicdo para o desenvolvimento do pais.

Os empreendedores introduzem novas ideias, produtos, servicos € processos
no mercado, melhorando a qualidade e eficiéncia, e impulsionando o crescimento
econdmico. Além disso, o empreendedorismo gera empregos, estimula a
competicdo e o dinamismo do mercado, contribui para o desenvolvimento regional e
local, e responde aos desafios socioecondmicos atuais, como a desigualdade e as
questdes ambientais. Os empreendedores sdo agentes de transformacao e
adaptacao, liderando a adogcdo de novas tecnologias e abordagens inovadoras
(Bessant; Tidd, 2009; Dolabela, 2006).

Empreendedorismo Social

O empreendedorismo social proporciona um elo entre 0 empreendedorismo
empresarial tradicional cultivado nas empresas e as organizag¢des do terceiro setor
voltadas para projetos sociais (Barbalho; Uchoa, 2019).

Segundo Oliveira et al. (2020), essas organizagdes surgiram com o objetivo de
enfrentar problemas sociais como a exclusdo social e o desemprego. Eles sao
organizados de acordo com a légica empresarial, mas o foco esta nos interesses

sociais e coletivos, € ndo nos interesses privados com fins lucrativos. O objetivo do
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empreendedorismo social é desenvolver solugdes inovadoras para problemas
sociais especificos que tenham um impacto positivo no desenvolvimento econémico
e social, na luta contra a pobreza e a violéncia, exclusado social e o desemprego. Sua
proposta visa superar as afligdes que atingem a populagdo de baixa renda que,
devido a crises orgamentarias e de legitimidade, ndo é atendida nem pelo setor
publico nem pelo setor privado, desinteressado por areas pouco lucrativas.

A similaridade entre empreendedor e empreendedor social, segundo Casaqui
(2015) é estabelecida pela forma comum a esses dois agentes, habilitados e
engajados no uso das técnicas e tecnologias advindas do mercado para atingirem
seus obijetivos; eles podem ser diferenciados por atividade, pois um empreendedor
prioriza o lucro, o foco individual e os interesses de sua empresa, enquanto um
empreendedor social foca na solugdo de problemas coletivos e sociais, este € um
conceito que vai além e, portanto, se diferencia da filantropia tradicional.

Empreendedores sociais buscam solugdes inovadoras e sustentaveis para
problemas sociais, utilizando modelos de negdcio e estratégias de gestao presentes
no setor privado, tendo como objetivo principal promover mudangas positivas na

sociedade, gerando impacto social e transformagao (Oliveira et al., 2020).

Terceiro Setor

A origem do Terceiro Setor remete aos Estados Unidos, onde, desde os
tempos coloniais, surgiram centros de caridade ou comunitarios organizados em
formas de clubes, igrejas, associagdes, entre outros. (Quatrin; Ozores; Carletto,
2016). Esse termo foi criado, segundo Souza e Moreira (2023) para diferenciar
essas instituicbes da esfera governamental (o Primeiro Setor) e da esfera privada
com fins lucrativos (0 Segundo Setor ou mercado).

O terceiro setor atua em atividades sociais e oferece servigcos sem fins
lucrativos a populagdo em situacdo de vulnerabilidade social. O objetivo das
organizagdes do terceiro setor é atingir a populagdo que nao recebe ajuda do Estado
(Souza; Moreira, 2023).
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Segundo Quatrin, Ozores e Carletto (2016), as organizagdes do terceiro setor
caracterizam-se por sua atividade privada com objeto publico e sem fins lucrativos,
podendo ter origem de organizagdes religiosas, comerciais ou civis. Eles refletem
uma ampla variedade de tamanho, orgamento, propdsito e escopo.

O problema das organizagbes do terceiro setor € encontrar uma fonte de
financiamento segura e autossustentavel, pois a prépria organizagcéo deve cuidar de
criar 0s recursos necessarios para sua sobrevivéncia. Nesse sentido, deve-se
estudar como os projetos sociais sdo financiados, como o dinheiro é captado de
potenciais financiadores ou doadores (Souza; Moreira, 2023).

Uma das caracteristicas do Terceiro Setor € a sua capacidade de mobilizagao
social, envolvendo voluntarios e pessoas engajadas em causas especificas. Além
disso, as organizagcbes do Terceiro Setor sao regidas por principios de
transparéncia, prestacdo de contas e governancga, buscando garantir a eficiéncia e a
eficacia de suas agdes (Quatrin; Ozores; Carletto, 2016).

O Terceiro Setor, de acordo com Souza e Moreira (2023) desempenha um
papel fundamental no complemento das ag¢des do setor publico e privado,
preenchendo lacunas e atendendo necessidades sociais que ndo sdo supridas por
esses setores. Sua atuagao é essencial para o desenvolvimento de comunidades, a

reducao de desigualdades e a construgao de uma sociedade mais justa e inclusiva.

Empreendedorismo Social e Terceiro Setor no Brasil

O empreendedorismo social e o terceiro setor desempenham um papel
fundamental na busca por solugdes inovadoras para os desafios sociais e
ambientais do pais. No Brasil, onde desigualdades sociais e problemas como
pobreza, acesso a educacao e saude persistem, o empreendedorismo social e o
terceiro setor ttm ganhado cada vez mais relevancia (Oliveria et al., 2020).

Muitas organizagcbes e empreendedores sociais desenvolvem projetos
inovadores que abordam questdes como inclusdo social, desenvolvimento

sustentavel, impacto ambiental e empoderamento das comunidades.
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Além disso, o empreendedorismo social no Brasil também esta relacionado a
geragdao de renda e emprego, especialmente em areas economicamente
desfavorecidas, essas organizagcbes sociais podem promover a criagdo de
oportunidades de trabalho para pessoas em situacdo de vulnerabilidade,
contribuindo para o desenvolvimento local e o fortalecimento da economia
(Barbalho; Uchoa, 2019).

O terceiro setor, por sua vez, desempenha um papel crucial na articulagao de
diferentes atores sociais, como governos, empresas e sociedade civil, na busca por
solugdes conjuntas para os problemas sociais. Essas organizagbes muitas vezes
atuam como mediadoras e agentes de transformacdo, mobilizando recursos,
promovendo a participagdo cidada e defendendo direitos e causas especificas
(Souza; Moreira, 2023).

No entanto, € importante destacar que o empreendedorismo social e o terceiro
setor no Brasil enfrentam desafios, como a busca por sustentabilidade financeira, a
burocracia, a falta de capacitacdo e a dependéncia de recursos externos. Ainda
assim, essas iniciativas tém demonstrado grande potencial para impulsionar

mudancas sociais significativas e contribuir para o desenvolvimento do pais.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Breve historico das instituicoes envolvidas

FATEC: A Faculdade de Tecnologia de Sao Carlos, € uma instituicdo de
ensino superior localizada no interior estado de Sao Paulo. A faculdade faz parte do
Centro Estadual de Educacdo Tecnoldgica Paula Souza (CEETEPS), que é
responsavel pela administracdo das Fatecs no estado. Sua histéria teve inicio em
janeiro de 2014, foi fundada com o objetivo de oferecer cursos de graduagao na area
de tecnologia. A Fatec Sao Carlos tem como missdo fornecer uma educacédo de
exceléncia, capacitando os alunos com conhecimentos técnicos e praticos

necessarios para o mercado de trabalho. A faculdade oferece cursos de graduacao
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voltados para areas de Gestdo Empresarial e Gestdo de Recursos Humanos,
preparando os estudantes para atuarem de forma competente e inovadora nesses
campos (Fatec, 2024).

LIONS: O Lions Clube Sao Carlos Clima é uma filial do Lions Clubs
Internacional, € uma das maiores organizagdes de servigo voluntario do mundo, com
mais de 100 anos de existéncia, com 1,4 milhdes de associados e presente em mais
de 200 paises, cujo servicos globais estdo centrados em cinco areas de
necessidade: diabetes, visao, cancer infantil, fome e meio ambiente. O clube local,
foi fundado em Sao Carlos, interior do estado de S&do Paulo, em 1978, e nesses 46
anos tem desempenhado um papel importante na promogao de atividades sociais,
filantropicas e de assisténcia humanitaria na regido. O Lions Clube Sao Carlos Clima
tem como objetivo principal servir a comunidade e melhorar a qualidade de vida das
pessoas, especialmente daqueles que enfrentam dificuldades e desafios. O clube
realiza uma ampla variedade de projetos e agdes, sempre em sintonia com as
causas globais de Lions Internacional (Lions, 2024).

REDE: A Rede Feminina Sao-carlense de Combate ao Cancer € uma
organizacao sem fins lucrativos, localizada na cidade de Sao Carlos, estado de Sao
Paulo, Brasil. A entidade foi fundada em 1953, com o objetivo de apoiar e auxiliar
pessoas que enfrentam a Iuta contra o cancer, bem como promover a
conscientizagdo sobre a prevencado e o diagnostico precoce da doenga. Ao longo
dos anos, a Rede tem desenvolvido diversas agdes e projetos para cumprir sua
missdo. Isso inclui a oferta de suporte psicolégico, fornecimento de informacdes
sobre tratamentos e direitos dos pacientes, realizacdo de palestras educativas,
campanhas de conscientizagado e arrecadagao de recursos para auxiliar no custeio

de tratamentos e medicamentos (Rede, 2024).

A motivagao das instituigoes
O referido projeto foi idealizado pelos alunos, resultado de um estudo de

empreendedorismo social e a necessidade de uma acgao pratica a ser realizada
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como parte dos requisitos para a concluséo da disciplina de Desenvolvimento de
Negoécios do curso de Gestdo Empresarial da FATEC Sao Carlos. O projeto foi
elaborado e com a colaboracdo da professora, que também é membro do Lions
Clube Sao Carlos Clima e por estar envolvida em campanhas permanentes do
Lions, contribuiu para direcionar e impulsionar o projeto, incluindo os alunos em uma
campanha que existe ha mais de uma década, objetivando somar esforcos e
alcangar melhores resultados por meio da adesao dos alunos.

Ao longo dos anos, a FATEC Sao Carlos tem se engajado em campanhas de
cunho social, buscando colaborar com diferentes segmentos da sociedade. No
entanto, devido a pandemia da Covid-19 e a necessidade de transicao para aulas
remotas, tais campanhas foram interrompidas. Essa crise afetou diretamente a
Rede, que conta principalmente com as doagdes recebidas de empresas e da
comunidade em geral. A instituicdo viu seu estoque de produtos que compdem a
cesta para o auxilio de pacientes acompanhados por ela reduzir significativamente.

Com o retorno das aulas presenciais, foi abordado o tema do
empreendedorismo social e suas praticas. Quando a docente apresentou a situagao
dos estoques da Rede apds a pandemia, despertou o interesse dos alunos em
colocar em pratica o assunto abordado e, principalmente, contribuir com a instituicao
que ajuda inumeras pessoas que estdo em tratamento. Ao identificarem a
necessidade, agiram como verdadeiros empreendedores sociais, mobilizando
recursos e promovendo agdes concretas para suprir essa demanda.

Os alimentos escolhidos para as arrecadacdes foram o leite em p6 e a gelatina,
pois ambos podem desempenhar papéis importantes na alimentagdo de pessoas
que estao em tratamento de cancer por oferecerem beneficios no apoio nutricional.

Os meses selecionados para as divulgagdes também foram simbolicamente
pensados, dado que outubro e novembro sao meses tradicionalmente reconhecidos
em nosso pais pelas campanhas de conscientizagdo sobre a prevencdo e o
diagnostico precoce do cancer de mama e do cancer de prostata, denominadas

respectivamente, por “Outubro Rosa” e “Novembro Azul”.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

Para a divulgacdo da campanha foram utilizados os mais diversos meios de
comunicagao, a fim de atingir o maior nimero de pessoas podendo incentivar e
sensibilizar a comunidade académica e a sociedade em geral sobre a importancia de
ajudar a Rede Feminina Sao-carlense de Combate ao Cancer. O engajamento dos
alunos foi essencial para alcangar um resultado tao significativo.

“Participar de uma agdo como essa me ajudou a ampliar a visGdo de mundo, me
fez perceber diferentes perspectivas e me tornou mais humana. Despertou em mim
a vontade de continuar. Com certeza foi a primeira de muitas campanhas sociais
que irei participar’ (Aluno A).

Com o objetivo de arrecadar recursos que permitissem reabastecer parte do
estoque da instituicdo pensou-se em métodos que facilitassem as doacdes. Para
isso, puderam ser feitas através de quaisquer valores, possibilitando que cada
pessoa contribuisse de acordo com sua disponibilidade financeira, os valores
arrecadados foram somados e utilizados para a compra dos itens pré-estabelecidos.
Além disso, também foram incentivadas doacgdes fisicas dos produtos, oferecendo
as pessoas diferentes formas de participacdo na campanha. Aquelas que nao
puderam colaborar com os produtos ou financeiramente ajudaram na divulgacéo,
fazendo assim com que a campanha alcangasse ainda mais possiveis doadores.

“Foi possivel compreender o quanto as pessoas possuem realidades e
necessidades diferentes, mostrando que podemos colaborar de varias maneiras e
que 0 nosso pouco pode ser muito para alguém” (Aluno B).

Essa campanha solidaria exemplifica os principios do empreendedorismo
social e o papel crucial desempenhado pelo terceiro setor na busca por solugdes e
melhorias em nossa sociedade. Ela demonstra que, por meio de agdes coletivas e
solidarias, é possivel superar desafios e promover mudangas significativas. Os

alunos da Fatec Sao Carlos, ao colocarem em pratica os conhecimentos adquiridos
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em aula sobre empreendedorismo social e terceiro setor, mostraram-se capazes de
gerar um impacto positivo em suas comunidades.

“‘Através desse projeto tivemos a oportunidade de adquirir novas habilidades,
novos conceitos e percepgbes. Além de varias licbes essa foi uma aula pratica sobre
o trabalho em equipe, com certeza os resultados s6 foram possiveis pois todos
estavam muito engajados em ajudar e obter bons resultados” (Aluno C).

“‘Essa experiéncia proporcionou o desenvolvimento de habilidades
empreendedoras trabalhadas nas aulas e entendemos que sdo de extrema
importancia para a formagdo profissional, como trabalho em equipe, lideranca,
inovagdo, criagdo de novos negocios na esfera social, desenvolvimento de
habilidades técnicas e comportamentais e resolugédo de problemas” (Aluno D).

O resultado dessa iniciativa solidaria foi surpreendente. No total foram
arrecadados 732 pacotes de gelatina e 236 pacotes de 400 gramas de leite em pd
integral, produtos de grande valia para compor o kit distribuido pela Rede Feminina
Sao-carlense de Combate ao Cancer, permitindo que a instituicdo pudesse oferecer
apoio e assisténcia aos pacientes em tratamento de cancer, mesmo diante das
adversidades enfrentadas apds a pandemia.

“O projeto nos sensibilizou e nos deu um olhar para questées sociais criticas,
nos fez compreender o impacto positivo que empresas sociais, colaboragdo entre
setores e nossas agbes podem ter na sociedade” (Aluno E).

Essa iniciativa nao apenas supriu parte das necessidades imediatas da Rede,
mas também fortaleceu os lagos entre a comunidade académica e a sociedade,
despertando um senso de solidariedade e responsabilidade social.

E possivel destacar os seguintes resultados:

¢ A acédo envolveu mais alunos que apenas os que cursavam a disciplina;
e Sensibilizou os participantes para problemas sociais, para os desafios
enfrentados por instituicbes que trabalham em prol do bem social e a

importancia do empreendedorismo social,
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e Proporcionou conhecimento tedrico a respeito de empreendedorismo social e
suas possibilidades para solugédo de problemas sociais aos alunos e as
instituicdes parceiras;

e Ampliou canais de divulgagdo das causas globais de Lions e o trabalho da
Rede Feminina de combate ao Cancer de Sao Carlos;

e Arrecadou leite em p¢ integral e gelatina para a Rede;

e Proporcionou um aprendizado pratico ndo apenas de empreendedorismo
social, mas de parceria e colaboracédo entre individuos das trés instituicbes e
da sociedade.

Os resultados alcangados sao uma prova concreta de que o ensino de
empreendedorismo social e o conhecimento do terceiro setor sao elementos
poderosos para ampliar os conhecimentos do terceiro setor nos alunos que irdo

atuar no mercado de trabalho e assim possibilitar a criagdo de negdcios sociais.

CONCLUSAO

Diante do exposto, pode-se concluir que o ensino do empreendedorismo social
em IES do interior de Sdo Paulo, desempenhou um papel significativo na promogao
de acbes solidarias e no engajamento da comunidade académica com o terceiro
setor.

O empreendedorismo social, como uma vertente do empreendedorismo, busca
combinar as oportunidades com o objetivo de solucionar problemas sociais e
ambientais, gerando valor para a sociedade. Através de agdes como a campanha
social mencionada, os alunos da Faculdade de Tecnologia de Sao Carlos
demonstraram uma visdo empreendedora, identificando a oportunidade de auxiliar
uma instituicdo do terceiro setor que desempenha um papel fundamental no
combate ao cancer ampliando seus canais de divulgagao e arrecadacao.

O referido estudo ilustra a importancia e o impacto positivo que tais iniciativas

podem gerar, nao apenas contribuiu para suprir parcialmente uma necessidade da
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Rede Feminina sao-carlense de Combate ao Cancer, mas também promoveu a
conscientizagao e a mobilizagao de outras pessoas e organizagdes.

A experiéncia proporcionou aos estudantes o desenvolvimento de habilidades
empreendedoras trabalhadas na disciplina, que sdo de extrema importancia para a
formacgao profissional: trabalho em equipe, resolucdo de problemas, lideranca,
inovacgao, parcerias e criagao novos negocios.

O ensino do empreendedorismo social em IES tem o potencial de ser um
catalisador para o desenvolvimento sustentavel e a transformagao social,
desenvolvendo competéncias empreendedoras nos envolvidos que se tornam
agentes de mudanga comprometidos com a construgdo de uma sociedade mais

justa e igualitaria.
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